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Il presente documento illustra i risultati AE  OT 6 ET AACET A AAI PET 1T AOE
comune di Giulianova.
, 0ET AACET A OE 17 AT 1 AAT OOAOA OO Al AOT A AOAA A«
1. le caratteristiche generali della vacanza trascorsa Giulianova (grado di fidelizzazione,
durata del soggiorno, mezzo di trasporto usato per raggiungere la localita,condivisione
AAT 1 8 A Qpdagia dellaBidtemazione sceltd;
2. le ragioni che hanno indotto a fruire dell offerta turistica giuliese e le aspettativedei
visitatori;
3. leloro consuetudini e i volumi giornalieri di spesa
4. le abitudini e le opinioni dei turisti su temilegat alla mobilita urbana ed extraurbang
5. il giudizio complessivo e di dettaglio st servizi turistici.

La finalita della ricerca & quella di fornire ai soggetti pubblici locali e agli operatori privati
del settore indicazioni e strumenti utili PAO [ ECI ET OA OAcomundleE£ZAOOA OOOE

Per la raccolta delle informazioni & stato interrogato nei mesi di luglio e agosto 2010
mediante una procedura standardizzata,un campione di 376 unita, rappresentativo dei turisti
che hanno visitato Giulianoval A1 1 6séo@® A OA

Il piano di campionamento é stato elaborato in manieratale da garantire un alto grado di
rappresentativita dell 8 OT EOAOOT Achn rapgoviE equiibrali Ttr@ lle fondamentali
componenti strutturali del la platea di intervistati (sesso, etaprovenienza).

La formulazione delle domande é avvenuta in forma scritta, attraverso un questionan
appositamente predisposto. Cid sta a significare che a tutti i soggetti interpellati sono stati
somministrati gli stessi questionari, ATT 1T A [ AAAOGEI A AT i1 AT AA bl O00A
formulazione. Il vantaggio di un questionario a struttura fissa, con domande a risposta chiusa
0 semkichiusa, consiste nel fatto che sono favorite, da unato, la velocizzazione delle risposte,

A AAl lat6 ABAAAOOAAEI EOQU AAIT T A AT 1 AT Ak petant®ln | ACC
grado maggiore di completezza e complesita del questionario.

Le interviste sono state condotte face to face con tecnica PAPI (Paper and Pencil
Interviewing); in altri termini, un squadra di rilevatori, appositamente preparati, ha
direttamente contattato e intervistato i turisti.

Prima di procedere alla somministrazione E OEAAOAAOT OE AAI118))2) 3
OAGO 1 ATi1T1ABATq 06 O1 PEAAITITT AAIPEITA Al FEE
domande.

Terminata la rilevazione, tutti i dati raccolti sono stati trasferiti su un apposito database

s.A £ A 2 £ oA 2z o~ oz

multivariata dei dati: numerose risposte al questionario sono state disaggregatén base a
variabili demografiche (eta, sesso provenienza, condizione socialee professionalg.



. I, #!-0)/ NDAGHB )

Rappresentato nella misura del 53,2% da donne e del 46,8% da uomini, il campiore
costituito in maggioranza da adulti di eta compresa tra i 30 e i 44 anni (37,8%) etrai45¢ei 64
anni (25,8%). Le altre fasce anagrafiche che compongono itampione sono quella dei giovani

trai 16 e i 29 anni (21,5%) e la meno numerosadelle quattro, NOAT 1 A AAE OOOEOOE
maggiore a 65 anni (#,9%).

Grafico 1. Il campione per genere
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! Tutti i grafici e le tabelle che seguono derivano da questa stessa fonte.



La maggior parte dei turisti intervistati svolge un lavoro in maniera stabile (42,6%).
Sensibilmente piu bassaé la componente di AEE EA O1 61 AAOPAUEIT T A
(11,7%), mentre marginale risulta la presenza di coloro che svolgono prestazioni lavorative a
carattere occasionale (2,9%) che sono in cerca di lavoro (2,4%)Rilevante € invece la quota
dei pensionati (21%), segita a distanza da quella degli studenti (13,8%) e delle casalinghe
(5,3%).

Tabella 1. 1l campione per ¢ ondizione sociale
% sul totale

In cerca di occupazione 2,4%
Occupato/a in modo stabile 42,6%
Occupato/a a tempo determinato 11,7%
Occupato/a occasionale 2,9%
Pensionato/Ritirato dal lavoro 21,0%
Casalinga/o 5,3%
Studente/essa 13,8%
Altro 0,3%
Totale 100%

Il frazionamento per condizione professionale rivela che gli intervistati nella vita
svolgono, in prevalenza, mansioni impiegatizie (28,7%), con una significativa incidenza anche
dei liberi professionisti (13%), deidipendenti pubblici (12,5%) e dei commercianti (10,2%)
Lievemente meno rappresentatigli operai (9,3%), i lavoratori in proprio (8,3%) e gli insegnanti
(7,4%). La restante quota del D,6% va suddivisa fraulteriori categorie che includono, tra
1 6 Al dbigehtin( 2,8%), gli imprenditori ( 14%) e gli agricoltori (1,4%).

Tabella 2. Il campione per ¢ ondizione profession ale
% sul totale

Agricoltore 1,4%
Artigiano 0,9%
Commerciante/Negoziante 10,2%
Dirigente 2,8%
Impiegato azienda privata 28,7%
Dipendente pubblico 12,5%
Libero professionista 13%
Lavoratore in proprio 8,3%
Insegnante 7,4%
Operaio 9,3%
Imprenditore 1,4%
Altro 4,2%
Totale 100%



, 6 O1 E O dadiddnto & Epstituito da turisti italiani T AT 1T A | EO G Matulighii 1 8 B o
stranieri nel 125%.

Grafico 3. Il campione per provenienza nazionale ed estera
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La maggior quota di connazionali facenti parte del campione proviene dalSud Aléalia
(39,8%). E ampia anche la rappresentanza deCentro (29,2%) e del Nord Ovest (18,8%),

mentre minore & quella del Nord Est (16 @ A AOOAE bi Al OECT EAZEAAOQE
turisti provenienti dalle Isole (0, 6%).

Grafico 4. Provenienza italiana distinta per macro area geografica
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, @% del campione straniero & rappresentato da turisti residenti in paesiAAT 1 651 ET T
Europea. Al di fuori della UE, gli stranieri intervistati provengono per il 12,8% da altri paesi
europei e per il 4,2% daaltri continenti .

Grafico 5. Provenienza estera distinta per macro area geografica
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circa un quarto del totale. Quote analoghe contraddistinguono rispettivamente quanti sono
venuti gia una volta in passato o da 2 a 5 volte. La componente piu nuta (27,4%) & quella dei

turisti fidelizzati, gia stati almeno6 volteincita DOET A A Astois® AOOAOA

Grafico 6. Era mai venuto prima in vacanza a Giulianova?

27,4%
24, 7%
24,7% 23,1% ° L
A A
AT
No, mai Si, una volta Si,da 2 a5volte Si, piudi 5 volte

| turisti maggiormente fidelizzati sono quelli di eta piu matura: solo in un caso su diecigli
over 65facenti parte del campione hanno dichiarato di esseren vacanza a Giulianova per la
prima volta, e in tre quarti dei casivi erano stati precedentemente in ferie almeno due \olte.
31 001 E 0i AT 1 Eetuféverfsébbeneld gran pakefagEintedvistati fossegia
statain vacanza aGiulianova primadel 2010

Tabella 3. Precedenti vacanze a Giulianova rispetto alla fascia di eta

1629 30-44 4564 P Oi
Nessuna 24, 7% 28,2% 27,8% 10,7%
Una 19,8% 31,7% 18,6% 14,3%
Da due a cinque 23,5% 20,4% 23, 7% 39,3%
Piu di cinque 32,1% 19,7% 29,9% 35,7%
Totale 100% 100% 100% 100%

Gli stranieri risultano meno abituali degli italiani nella frequentazione turistica di
Giulianova: oltre il 40% vi si & recato per la prima volta nel 2010, e un ulteriore 23,4% vi ha

passato le vacanze soltanto una volta primadédb AOET AT ET AOE 17 OOAOA AEA
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Tabella 4. Precedenti vacanze

Nessuna

Una

Da due a cinque
Piu di cinque
Totale

a Giulianova rispetto alla cittadinanza

Italiani
22,5%
23,1%
24,3%
30,1%
100%

Stranieri
40,4%
23,4%
27, 7%
8,5%
100%

Oltre il 40% dei turisti intervistati soggiorna a Giulianova per una settimana. Cospicuaé
anche la quota(22,7%) di quanti vi sostano per due/tre settimane, cuisi aggiunge un 10,6% che
si trattiene per un mese. Non molto abbondanti (13%) sono coloro che soggiornano a
Giulianova per due/tre giorni. | turisti di giornata , infine, sfiorano il 7% del totale.

Grafico 7. Quanto é lung a, complessivamente, | a sua vacanza a Giulianova?
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Tra turisti italiani e stranieri non emergono grandi diff ormita per quanto riguarda la
durata dei periodi di vacanza , uica differenza di rilievo & la diminuzione delle presenze
estereper un intero mese, a vantaggio di quelledi due/tre settimane.

Tabella 5. Lung hezza complessiva della vacanza a Giulianova in base alla cittadinanza

Un giorno
Due/Tre giorni
Una settimana
Due/Tre settimane
Un mese

Altro

Totale

Italiani

7,3%
13,1%

40,4%
21,3%
11,2%

7%

100%

Stranieri

4,3%
12,8%

42,6%
31,9%

6,4%

2%

100%
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Giulianova & unameta di vacanzasoprattutto per coppie (40,4% dei casi) e per famiglie
i TAl ayhir AARAE AAOE Ail EI DAOOT AOTAT 1T EOGA
famiglia). Non manca chi la sceglie per soggiornarvi con amici (12%) e chivi si reca da solo
(7,2%).Meno frequenti i gruppi turistici organizzati (1,6%).

Grafico 8. Con chi & venuto in vacanza?
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Coloro che hanno sceltoGiulianova I & E Acbriodciuta principalmente per via di fattori
estranei alla promozione turistica: passaparola(34,8%), origini locali (22,6%) residenzain
territori vicini (17%). Il canale comunicativo di maggior successo € internet (11,7%), siqu
dalle agenzie di viaggio (7,4%). Minino I@mpatto di enti di promozione turistica (1,9%), di
riviste/ giornali (1,1%)di manifestazioni fieristiche (0,5%) e di radio/televisione (0,3%).

Grafico 9. Come é venuto a conoscenza di Giulianova?
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Al contrario del passaparola cheincide per il 36,2%sul campione italiano e soltanto su un
qguarto degli stranieri, i fattori promozionali contano molto piu per questi ultimi che per la
domanda domestica Sempre er quanto riguarda il modo in cui si € venuti a conoscenza di
Giulianova, internet ha un peso quasi doppio tra gli stranieri rispetto agli italiani (19,1%vs.
10,6%) ele agenzie di viaggioaddirittura q uadruplo (21,3%vs. 5,5%). Giocano un ruolo di un
certo rilievo tra gli stranieri anche gli enti di promozione turistica (6,4%) e le manifestazioni
fieristiche (4,3%), a fronte della loro incidenza bassissimasui turisti italiani.

Tabella 6. Come si @ venuti a conoscenza di Giulianova in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Radio / televisione 0,3% 0,0%
Riviste / giornali 0,9% 2,1%
Siti Internet 10,6% 19,1%
Passaparola di parenti/amici/conoscenti 36,2% 25,5%
La mia famiglia éoriginaria della zona 23,1% 19,1%
Abito nelle vicinanze 19,1% 2,1%
Manifestazioni fieristiche 0,0% 4,3%
Agenzie di viaggio 5,5% 21,3%
Enti di promozione turistica 1,2% 6,4%
Altro 3% 0,0%
Totale 100% 100%

La maggioranza deituristi in vacanza a Giulianovaha come scopo quello di riposarsi
(62,5%). Rilevante tuttavia, € anche il numero dicoloro che vi cercano divertimento e svago,
pari a circa un quarto dd campione. Alcuni, poi, seguono la tradizione familiare (8%), mentre
sSono rari i casiin cui vi si soggiorna per affari,per ragioni culturali o per faresport.

Grafico 10 Qual é il motivo principale del suo soggiorno  ?

62,5%
24,7%
8%
1,6% 1,1% 2,1%
L— — =
Divertimento Riposo / relax Sport Cultura / arte  Tradizione Affari
/ svago familiare
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iIT OOCOPEOAAR AOAI ET AT AT DEIT EIT sistee®@AR] EI
divario tra i turisti di eta compresa tra i 16 e i 29 anni e quelli di qualsiasi eta sopra i 30 anni: i
pit giovani privilegiano in oltre la meta dei casi il divertimento e lo svago, uno stimolo che si
OEAOAA Al aé¢har OOAE O18,9% flopdi 65EmnnEParalldlanierte, il Aipod A AT A
e il relax, addotto come motivo principale della vacanza a Giulianova dh35,8% dei piu giovani,
raggiungequote al 1 8 ET A EedllA fasBelsdpid E30 anni di eta. La tradizione familiare &
particolarmente sentita tra i turisti piu anziani: il 17,9% di coloro che hannoda 65 anniin poi
si reca in vacanzaa Giulianovaprincipalmente per questaragione.

Tabella 7. Motivo principale del soggiorno  a Giulianova per fascia di eta

1629 30-44 4564 P O
Divertimento / svago 51,9% 23,2% 13,4% 8,9%
Riposo / relax 35,8% 66,2% 75,3% 69,6%
Sport 2,5% 1,4% 2,1% 0,0%
Cultura / arte 0,0% 0,7% 2,1% 1,8%
Tradizione familiare 8,6% 5,6% 5,2% 17,9%
Affari 1,2% 2,8% 2,1% 1,8%
Totale 100% 100% 100% 100%

Iltaliani e stranieri non hanno obiettivi di vacanza molto diversi.. AE OAAT T AEh
conta meno la tradizione familiare (il 2,1%contro 188%), ed éinteressanterilevare cometra di
essi esista una maggiore attenzione verso la cultura e | afte giuliese, quasi assente invece
(almeno come motivo principale del soggiorno), tra gli italiani (4,3% contro 0,6%).

Tabella 8. Motivo principale del soggiorno  a Giulianova in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Divertimento / svago 24,3% 27, 7%
Riposo / relax 62,6% 61,7%
Sport 1,5% 2,1%
Cultura / arte 0,6% 4,3%
Tradizione familiare 8,8% 2,1%
Affari 2.2% 2,1%
Totale 100% 100%

Tra le caratteristiche della citta di Giulianova che hanno spinto i turisti a sceglierla come

meta di vacanza,quella piu important e, indicata da quasi la meta degli intervistati (49,2%), é

1A AT T AET AUETTA AE Ai AEAT OAh Al Ei Aoffeda dil kDO OA 8
notturna e di divertiment o in generale (13,2%) Altri aspetti di rilievo, tutti compresi OOA 1 8B hn |
e il 7,6% delle risposte, risultano 1 8 AT T CAOOOT T 1T 1 EAR 1 A iAserdsddil EAT
ospitalita della popolazione locale.

12



Grafico 11 QualE AAOAOOAOEOOEAEA AE ' EOI EATT OA 16EA
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Quialita delle strutture ricettive -r 2,3%
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Altro )—/ 8,2%

Le qualitd di Giulianova piu ricercate da italiani e stranieri sono le sue caratteristiche
ambientali e climatiche. Tra gli stranieri, tuttavia, contano molto piu che tra gli italiani
1 8AT T CAOOOIT sl 7i1%)le iljlivéll Wiyorganizzazione e dei servizi (11,3% rispettd a
ahtorqh 1 AT OOA 181 OPEOGAI EOGU A 1T A AT OAEAI EOU
(8,3% contro 1,9%).Sostanzialmente in equilibrio, infine, risulta il peso attribuito dai due
sottocampioni agli altri elementi distintivi della citta.

Tabella 9. Caratteristiche di Giulianova  che hanno indotto i turistia  soggiornarvi in
base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Divertimento / vita notturna 13,7% 9,4%
Ambiente / clima / natura 49,9% 43,4%
Enogastronomia 7,1% 18,9%
Prezzi convenienti 7,3% 9,4%
Ospitalita / cordialita della gente 8,3% 1,9%
Qualita delle strutture ricettive 2,6% 0,0%
Livello di organizzazione / servizi 2,6% 11,3%
Altro 8,5% 5,7%
Totale 100% 100%

13
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Quasi un terzo dei turisti coinvolti nelld Edgide ha scelto di pernottare in strutture
alberghiere (hotel, pensioni e residence) Tale quota é superata dalla somma di quanti hanno
soggiornato in casa: il 4,5% in alloggi di affitto e ben il 228% in abitazioni di proprieta. Quasi
il 18% del campione ha optato peri campeggi quota a cui va aggiunto il 4,8% di chi si
sistemato in aree di parcheggio per motorhome e caravanBuono anche il valoredei bed &
breakfast (526), mentre cifre residuali sono riservate alh clientela dedi agriturismi (1,1%) e
delle country-house (0,9%)

Grafico 12 Se pernotta a Giulianova, quale sistemazione ha scelto?

/|

Strutture alberghiere J 29,9%

|
Country -House -‘/ 0,9%
|

Casa in affitto ) 14,5%
Agriturismo T/ 1,1%
Campeggio ) 17,9%

Camper/motorhome _‘_J 4,8%
Bed & Breakfast _‘_/ 5,1%

Casa di proprieta J 22,8%

|
Altro ;—/ 2,8%

Le persone che engono in vacanzaa Giulianova da sole, se non sono proprietarie di un
alloggio (30%), scelgono in generaina struttura alberghiera (35%), ma non escludono le altre
soluzioni, in particolare B&B e campeggi (entrambe al 10%)Anche le coppie privilegiano
1 8 Al AA OGé, quangoonbnisén@proprietarie di case (19,8%), optansoprattutto per case
in affitto e campeggi (11% entrambi).

Tra le coppie con figli, anche per ragioni di risparmio economico, il campeggio supera
1 6A1 AAOCT japhar Al 1T O0O0T a&Yh Btoqle,4),400 dnd pakllesd,|
drastica riduzione delle altre alternative (fatta eccezione per la casa di proprietada parte di
chi la possiedq. | gruppi familiari compositi optano nella gran parte dei casi per le abitazioni:

O0OA AAOA AE bDPOI POEAOU A AAOA EIT Peék Afmpp) Ofine, OE

occorre distinguere tra la comitiva di amici, che spesso sceglie itampeggio (26,8%) e con
minor frequenza | Mekgo, la casain affitto (entrambi al 19,5%) eil bed & breakfast (9,8%), e il
gruppo organizzato, per il quale la struttura alberghiera .

14
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Tabella 10. Sistemazione scelta i n rappor to alle persone con cui si € venuti in vacanza

Persone con le quali si & venuti in vacanza

Esercizio ricettivo Partner / Partner - Gruppo Altri
Nessuno . - Amici : e
coniuge e figli organizzato familiari
Struttura alberghiera 35% 42,5% 21,8%| 19,5% 100% 0,0%
Country-house 5% 1,4% 0% 0% 0,0% 0,0%
Casa in affitto 5% 11% 16,4% 19,5% 0,0% 25,9%
Agriturismo 0% 2% 0% | 2,4% 0,0% 0,0%
Campeggio 10% 11% 28,2% | 26,8% 0,0% 11,1¥
Camper/motorhome 5% 2% 8% 10% 0,0% 0,0%
Bed & breakfast 10% 6,8% 1,8%| 9,8% 0,0% 0,0%
Casadi proprieta 30% 19,8% 21,8% 9,8% 0,0% 59,3%
Altro 0% 3,4% 2% 2,4% 0,0% 3, 7%
Totale 100% 100% 100% | 100% 100% 100%

Per le vacanze di dueo tre giorni i turisti prendono in considerazione tutte le possibilita
offerte dalla ricettivita giuliese, privilegiando alberghi (22,4%) e campeggi (20,4%)seguiti da
casein affitto (12,2%)e B&B (12,2%). Quasi la meta di quanti ggiornano per una settimana
opta per la sistemazione alberghiera(49%), che, a distanza, € seguita dai campeggi (16,3%) e
dagli alloggi in affitto (11,8%). L& A1 Im@ritoC del periodo di vacanza determina la
diminuzione delle presenze in albergo a vantaggio delle case di proprieta (quasi un terzo del
campione per periodi due/tre settimane e la meta per un mese) e dedl case in affito (15,3% per
due/tre settimane e 35% per un mese). Sui lunghi periodifatta eccezione per i campeggigli
esercizirimanenti non risultano intercettare quote significative di clientela.

Tabella 11 Sistemazione scelta in rapporto alla lunghezza del pe  riodo di vacanza

Lunghezza del la vacanza

Esercizio ricettiv
SErcizio ricettivo 2/3 gg. 1 sett. 2/3 sett. 1 mese Altro

Struttura alberghiera 22,4% 49% 21,2% 0,0% 4.5%
Country-house 4,1% 0% 1,2% 0,0% 0,0%
Casa in affitto 12,2% 11,8%  15,3% 35% 0,0%
Agriturismo 4.1% 1,3% 0% 0,0% 0,0%
Campeggio 20,4% 16,3%| 23,5% 10,0% 9,1%
Camper/motorhome 10,2% 3,9% 3,5% 2,5% 9,1%
Bed & breakfast 12,2% 7,2% 0% 0,0% 4,5%
Casa di proprieta 8,2% 7,8%| 32,9% 50% | 72,7%
Altro 6,1% 2,6% 2,4% 2,5% 0,0%
Totale 100% 100% 100% 100% 100%

Si nota, dalla disaggregazione dei dati per provenienza, che quasi la meta della
AT T BiTAT OA AOOAOA AAIT sclitd biBigdmardi in Attutiife & lbegdhibrd E A
(48,9%), rispetto a poco piu di un quarto della componente nazionale (27,1%).Minori, di
contro, le quote di stranieri alloggiati in case di proprieta (13,3%rispetto al 24,2% degli
italiani), nei campeggi (13,3%s. 18,6%)e nei bed & breakfast(2,2%vs.5,6%).
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Tabella 12 Sistemazione scelta in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Struttura alberghiera 27,1% 48,9%
Country-house 0,7% 2,2%
Casa in affitto 14, 7% 13,3%
Agriturismo 1,3% 0,0%
Campeggio 18,6% 13,3%
Camper/motorhome 5,2% 2,2%
Bed & breakfast 5,6% 2,2%
Casa di proprieta 24,2% 13,3%
Altro 2,6% 4,4%
Totale 100% 100%
, A COAT DPAOOA AARE OOOEOOE AEA EATTT OICCET Ol
principalmente a casa (36,2%) o nelle strutture ricettive presso le qualera alloggiata (31,9%).
Non mancano coloro chedi solito hanno optato per prendere i pastiA 1 1 & Aibshiay@ia o in

aree verdi (8,8%), presso bar o pizzerie al taglio (6,6%),in ristoranti (5,9%) o presso
stabilimenti balnear (5,9%).

Grafico 13. Dove pranza, di solito, durante il suo soggiorno a Giulianova?

Nella struttura ricettiva presso ) 31,9%

Ccui sono ospite

Al ristorante ) 5,9%

- 0
Presso bar/pizzerie al taglio : 6,6%

36,2%

A casa

Presso uno stabilimento — ) 5,9%
balneare

11 6 Ab A-6idih spipghik A : 8,8%
giardino, parco, ecc.)
Altro P 4,8%

In merito al luogo dove si pranza, tra turisti italiani e stranieri esistono alcune differenze
legate soprattutto alla diverse sistemazioni scelte per il pernottamento.Le quote di stranieri
che pranzano in casa (29,8%) e nella struttura ricettiva che li epita (44,7%) riflettono
Al 1 & Bd pAréetdalidi quanti, nella medesima componente, pernottano rispettivamente in
case di proprieta e in affitto o in strutture alberghiere. Un analogo paragone pud essere
operato sulla componente italiana del campione Gli stranieri, poi, sono piu inclini a pranzare
in ristorante degli italiani (10,6%, oltre il doppio) e presso uno stabilimento balneare (6,4%), a
AEOAAPEOI AE DPOAT UE DPET AZ£EOOCAIE Al 1 6APAOOT j 0hi
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Tabella 13 Luogo abituale del pranzo in

base alla cittadinanz a

Italiani Stranieri
Nella struttura ricettiva presso cui s € ospiti 30,1% 44, 7%
Al ristorante 5,2% 10,6%
Presso bar/pizzerie al taglio 7,3% 2,1%
A casa 37,1% 29,8%
Presso uno stabilimento balneare 5,8% 6,4%
11 8 AD A dkpiaggd Fyi&rdino, parco, ecc.) 9,1% 6,4%
Altro 5,5% 0,0%
Totale 100% 100%

Quasi un terzo dei turisti (32,2%) sceglie quando va al mare a Giulianovagdi sistemarsi in
un tratto di spiaggia libera. Una percentuale quasipari (31,6%) utilizza invece lo stabilimento
AAT T AAOA ATT11ACAOQI 1 A0O0OEOEOU OEAAOOEOA
guanti scelgono uno stabilimento balneare liberamente: tra questi, la gran parte (26,6%) affitta

= £ A A £ s oz A A

unombrellonA PAO 1 8ET OAOI DPAOET AT AE DPAOI AT AT UAR 1 Al
Grafico 14 Quale soluzione sceglie per passare la giornata in spiaggia?
31,6% 32,2%
Affitto un Affitto un Utilizzo lo Mi sistemo in un Non vado in
ombrellone a ombrellone per stabilimento tratto di spiaggia spiaggia
giornata presso l'intero periodo balneare libera
uno stabilimento  di permanenza collegato
balneare presso uno all'attivita
stabilimento ricettiva presso
balneare Cui sono ospite
QuellA AAT T A OPEAGCGCEA 1 EAAOA A A Asorio®priahiEEn® O1 A/
diventano meno frequenti man mano che AOI AT OA |ltudishad §pecid Be questi ha
raggiunto o superato la soglia dei 65 anniE esattamente vero il contrario per quanto riguarda
1A OAAI OA AE AEZFEOOAOA O1 11 AOAiquellaldAusaeAl® 1 6 E|

OOAAEIT Ei AT O1
preferite AA T 1 OOA

AAT T AAOA
16pi.r AAE DPET AT UEATE
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Tabella 14 Come il turista decide di passare la giornata in spiaggia  in baseA ieta
1629 3044 4564 P 0

Affitta un ombrellone a giornata presso uno stabilimento 11,19 9.2% 820 1.8%

balneare

I EFAEOOA O T 1T AOATTTTA BPAO 1¢

presso uno stabilimento balneare 29,6%| 26,8%/ 19,6%| 33,9%
50EI EUUA 11 OOAAEI EI AT Oficetiva I

Dresso cui & ospite 18,5% 31%| 35,1% 46,4%
Si sistema in un tratto di spiaggia libera 40,7%| 33,1% 32%| 17,9%
Altro 0,0% 0,0% 5,2%| 0,0%
Totale 100%| 100% | 100% | 100%

| turisti stranieri a Giulianova usano la spiaggia liberameno degli italiani (23,4% contro
33,4%) e tendenzialmente utilizzano di piu gli stabilimenti balneari collegati alle strutture
ricettive pressocui sono ospiti (44,7%vs. 29,8%.

Tabella 15 Luogo abituale del pranzo in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Affitta un ombrellone a giornata presso uno stabilimento balneare 7,6% 12,8%
AfittaOl T 1 AOAT 1 T &vAcaBah®©ssdstatifihedtd Balneare 27,7% 19,1%
Utilizz alo stabilimento balneare collegato alla struttura che lo ospita 29,8% 44, 7%
Si sistemain un tratto di spiaggia libera 33,4% 23,4%
Altro 1,5% 0,0%
Totale 100% 100%
Il turista medio di Giulianova & dquanto parsimonioso:A OAT OAAT AT 1T A ODPAOA

il 57,2% spende fino a un massimo di 20 euro al giorno a person@ 14,9% riesce anon
superaei 10 eurg; il 41%rimane tra 21 e 50 euro, mentre quasi nessurglperaguesta quota

Qu
>\

Grafico 15 In media, quanto spende algiomo ,A DAOOI T Ah AOAI OOI1 1

42,3% 41%

14,9%

1,3% 0,5%
_— F_4

Fino a 10 euro Tralle20eurc Tra2le50euro Trab5le75eurc Tra76 e 100 euro

A spenderepoco sono soprattutto coloro che affittano una casa: due su tre non superano i
20 euro al giorno a persona, e oltre un quarto neanche i 10 euro. Seguono quanti alloggiano in
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campeggio e in case di proprieta (anche sdra questi ultimi , scarseggiano coloro che riescono
a tenerd sotto i 10 euro) quindi i turisti che pernotta no nelle strutture alberghiere (la meta di
essinon supera i 20 eurd. | meno parchi risultano i clienti di agriturismi e country-house:
molto spesso, se non sempre, spendono piu di 20 euro al giorno, e comgue mai meno di 10.

Tabella 16. Spesa media giornaliera (escl. alloggio) in rapporto alla sistemazione scelta

Fascia di spesa

Sistemazione 0100 1-200 | 21500 | 51750 | 76-1000

Struttura alberghiera 13,3% 37,1% 46,7% 1,9% 1%
Country-house 0,0% 33,3% 66,7% 0,0% 0,0%
Casa in affitto 27,5% 39,2% 31,4% 2,0% 0,0%
Agriturismo 0,0% 0,0% 100% 0,0% 0,0%
Camping 12,7%  47,6%| 39,7% 0,0% 0,0%
Camper/motorhome 5,9% 52,9% 41,2% 0,0% 0,0%
Bed & breakfast 5,6% 44,4% 50% 0,0% 0,0%
Casa di proprieta 8,8% 48,8% 40% 1,3% 1,3%
Altro 10% 40% 50% 0,0% 0,0%
Totale 100% 100% 100% 100% 100%

Le turiste di sessofemminile sonole piu parsimoniose: spendono fino a 20 euro al giorng
sempreAOAT OOT ,nel6A3% dei CasiFcbntro il 48,9% dei maschi.

Tabella 17 3 DAOA | AAEA CEIT O1 A1 EAOA j AGATI 601 1 8AI
Maschi Femmine
Fino a 10 euro 11,4% 1806
Tra 11 e 20 euro 37,5% 46,5%
Tra 21 e 50 euro 48,9% 34%
Tra51 e 75 euro 1, 7% 1%
Tra 76 e 100 euro 0,6% 0,5%
Piu di 100 euro 0,0% 0,0%
Totale 100% 100%

La spesagiornaliecraDb O AADPEOA AAE OOOEOOE AOAOAA AT 1 8A(
spendere fino a 20 euro passano dai circa tre quarti dei giovani di eta compresa trai 16 e i 30
anni al 46,4% delle persone sopra i 6anni.

Tabella 18 3DAOA | AAEA CGEI O Al EAOA | A@Aclagiéth 1 6AI

1629 30-44 4564 P Oi
Fino a 10 euro 28,4% 14,1% 9,3% 7,1%
Tra 11 e 20 euro 45,7% 39,4% 45,4% 39,3%
Tra 21 e 50 euro 24, 7% 46,5% 41,2% 50%
Tra 51 e 75 euro 1,2% 0,0% 3,1% 1,8%
Tra 76 e 100 euro 0,0% 0,0% 1% 1,8%
Piu di 100 euro 0,0% 0,0% 0,0% 0,0%
Totale 100% 100% 100% 100%
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Tra turisti italiani e stranieri si rilevano comportamenti di spesapiuttosto simili , sebbenei
secondi mostrino una tendenza lievemente maggiorea spendere di piu. 1l 2,1% di essi spende
anche piu di 75 euroal giorno.

Tabella 19 3DAOA | AAEA CET O1 Al EAOA | AOGAT 60T 1 8AI
Italiani Stranieri
Fino a 10 euro 15,2% 12,8%
Tra 11 e 20 euro 42.6% 40,4%
Tra 21 e 50 euro 40,7% 42,6%
Tra 51 e 75 euro 1,2% 2,1%
Tra 76 e 100 euro 0,3% 2,1%
Piu di 100 euro 0,0% 0,0%
Totale 100% 100%

Oltre la meta dei turisti che soggiornano a Giulianovaafferma di passae le maggior parte
delle proprie serate a passeggio sul lungomare (52,4%). Alcupireferisconol 8 A1 A E pub,0 A
bar e birrerie (13,3%) altri ancora quelli dei locali notturni (11,2%).In minoranza risultano sia
coloro che danno la loro preferenza alle seratefferte dagli stabilimenti balnearn (5,1%),sia le
persone chevanno a cena fuori in compagnia (4,3%) o rimangono a casa (3,5%). Il 5,6% del
campione, infine, afferma di trascorrere abitualmente le serate estivefuori Giulianova.

Grafico 16. Principalmente, dov e passa le serate quando € in vacanza a Giulianova ?

Non a Giulianova 5,6%
Acasa | 3.5%
A cena fuori in compagnia 4,3%

Presso uno stabilimento balneare 5,1%

A passeggio sul Lungomare 52,4%

In pub / birrerie / bar 13,3%

—_—

In locali notturni (discoteche ecc.) 11,2%

—

Altro 4,8%

L& A @egli intervistati, evidentemente, determina scelte diverse sul cosa fare la sera
durante le vacanze.l piu giovani (16-29 anni) si concentrano soprattutto sui locali notturni
(32,1%)e supub, birrerie e bar (23,5%) anche se non disdegnanola passeggata sul lungomare
(21%).Gli under 30 no inoltre la fascia anagraficache piu spesso si sposta fuorGiulianova:
uno su dieci passa generalmentéa serataE T  OT 6 A1l OOA 11 AAT EOUS8

Tra i 30 e i 44 ami la maggioranza passeggia sul lungomare (54,9%)%ebbene ancora
abbastanza numerosi siano coloro che preferiscono pub, birrerie o bar (16,2%) eche
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frequentano locali notturni (9,2%). Le personedi etd compresa tra45 e 64 anniscelgono
prevalentemente, in piu di due casi su tre (68%), di passeggiare sul lungomardnfine, coloro
che hanno superano i 65 anni di eta, oltre a passeggiareetia gran parte (64,3%), $ trovano
frequentemente arimanere a casa (8,9%) alecidono di recarsi al bar (7,1%).

Tabella 20. Modo prevalente di trascorrere le serate  in base alla fascia di eta

1629 30-44 4564 P Oi
Non a Giulianova 9,9% 3,5% 6,2% 3,6%
A casa 1,2% 1,4% 5,2% 8,9%
A cena fuori in compagnia 3, 7% 3,5% 5,2% 5,4%
Presso uno stabilimento balneare 3, 7% 7,0% 6,2% 0,0%
A passeggio sul Lungomare 21,0% 54,9% 68% 64,3%
In pub / birrerie / bar 23,5% 16,2% 4.1% 7,1%
In locali notturni (discoteche ecc.) 32,1% 9,2% 1% 3,6%
Altro 4,9% 4,2% 4,1% 7,1%
Totale 100% 100% 100% 100%

Sebbene anche tra turisti stranieri a Giulianova primeggino coloro che passano le proprie
OAOAOA A PAOOACCET 001 10icii AOAnh NOAOGOA AAEOGO
italiani (53%). Infatti, tra gli stranieri crescono soprattutto la passione per serate alpub o in
birreria (19,1%) e presso uno stabilimento balneare (10,6%).

Tabella 21. Modo prevalente di trascorrere le serate  in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Non a Giulianova 5,5% 6,4%
A casa 3,6% 2,1%
A cena fuori in compagnia 4% 6,4%
Presso uno stabilimento balneare 4,3% 10,6%
A passeggio sul Lungomare 53% 46,8%
In pub / birrerie / bar 12,5% 19,1%
In locali notturni (discoteche ecc.) 11,6% 8,5%
Altro 5,5% 0,0%
Totale 100% 100%
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Questa sezioneA A1 1 6 E lolhefaQrigtierd in luce alcuni aspetti legati alle modalita di
spostamento dei turisti in vacanzaa Giulianova, intende acquisire il parere dei visitatori estivi
su una serie di problemi riferibili al tema della mobilita. Si tratta sia di questioni generali
(1 6ET NOET Al AT O Al AE Alsi®d ardomehti phi Gpkdifici, comé pateie@ut A |
marciapiedi, zone pedonali, piste ciclabili, velocita delle automobili, pericolosita degli incroci,
volumi di traffico e larghezza delle strade.

Gli interrogativi OT 11T OOAOE bi OOE EI &I Oi A OAEEOOAG6N
OAACI EAOA O161 PUETTA OOA NOAOOOI DlOOEAE‘lE i Oi
NOE 111 1T AT AAT AT AE OEOAOOAOA A1 1 B8ET OAGBEOOAD
i TPUETTAg OTT1 OIo6Qs

IV.1. Gli spostamenti dei t uris ti

Il turista che sceglie di trascorrere a Giulianova le proprie vacanze estive giungea
destinazione soprattutto in automobile, specie se & di provenienza nazionale(66,3%). |
visitatori che vengono da piu lontano devono evidentemente tener presente una gamma di
opzioni pitt ampia: per1 I OT EI OEAT OQ¥5i pravaléente Apld @ilun dagdo BlOeD A 1
ma subisce la concorrenza détrasporto aereo (utilizzato da piu di uno straniero su cinque) e,
in misura minore, di altre modalita di trasporto, quali il treno e il pullman organizzato.
Frequente in ambo i sottocampioni € il ricorso al camper, che in valori assoluti risulta il
secondo mezzo di locomozione piu usato dal bacinduristico giuliese.

Tabella 22 Quale mezzo di trasporto ha usato per raggiungere Giulianova?

Italiani Stranieri Totale turisti

Automobile 66,3% 51,1% 64,4%
Autobus di linea 3,3% 2,1% 3,2%
Pullman organizzato 2,4% 4,3% 2, 7%
Treno 9,1% 4,3% 8,5%
Aereo 0,9% 21,3% 3,5%
Motocicletta / scooter 2, 7% 2,1% 2.2%
Bicicletta 1,8% 0% 1,6%
Camper 11,9% 8,5% 11,4%
Imbarcazione 1,2% 2,1% 1,3%
Altro 0,3% 4,3% 0,8%
Totale 100% 100% 100%

, 8EI PEACT AAT16AO0O0T I TAET A OAAT AA AT1T 18AOAT U
6i ATTE8 ,86A001I ABO AE TETAA 7+ OOAOGI OI POAOODOOO

organizzato, fenomeno che riguarda quasi esclusivamente le persondi eta piu matura (oltre
un decimo del campione sopra i 65 anni). In treno giungono soprattutto giovani sotto i 30 anni
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e turisti anziani (in entrambi i casi, piu del 14%). Il camper & poco impiegato dai piu giovani,

i AT OOA AOAOAA EiI OQOAERBEAGROART £AES AOAT Yahir
e i 64 anni. Arrivare in bici € una prerogativa quasi esclusivamente giovanile (4,9% frai 16 e i

29 anni).

Tabella 23 - AUUT AE OOAODPI 001 OOAOI DBAO OACCEOI

1629 30-44 4564 P 0i
Automobile 65,4% 70,4% 60,8% 53,6%
Autobus di linea 6,2% 2,1% 2,1% 3,6%
Pullman organizzato 1,2% 0,0% 3,1% 10,7%
Treno 14,8% 4.2% 6,2% 14,3%
Aereo 2,5% 3,5% 6,2% 0,0%
Motocicletta / scooter 0,0% 7,0% 0,0% 0,0%
Bicicletta 4,9% 0,7% 0,0% 1,8%
Camper 3,7% 10,6% 17,5% 14,3%
Imbarcazione 0,0% 1,4% 2,1% 1,8%
Altro 1,2% 0,0% 2,1% 0,0%
Totale 100% 100% 100% 100%
Fatta eccezione per i gruppi organizzatj che prediligonoi®d1 1 1 AT h 7 OAI POA 1

a primeggiare tra i mezziper raggiungere la citta abruzzese. Tuttavia, si possono notare delle
differenze a seconda dek personecon cui si condivide la vacanza. Chi eda solo scegliespesso

El OOATT jYRABrq A 16A001 ABGO AE 1 ET @uAndgsieshh YT qh
coppia si opta talvolta per il treno (8,6%) o per il camper (7,9%), ma non manca chi sceglie
i 6AAOAT jihyrq A E AEAITITOIOE jihérqs $ioi |8

campione (18,9%) tra chi viaggia con il partner e i figlima anche con gli amici (17,8%),
sebbene tra questi ultimi siano parecchi (15,6%) anche coloro che scelgono il treno.

Tabella 24. Mezzo usato per raggiungere Giulianova in base a lle persone con cui si &
venuti in vacanza
Persone con le quali si e venuti in vacanza

Mezzo di trasporto . o . S
P Nessuno | Partner | Partner e figli | Amici | Gruppo org. | Altri familiari

Automobile 55,6% 62,5% 74,8% | 53,3% 0,0% 71,4%
Autobus di linea 11,1% 3,9% 0,9% | 4,4% 0,0% 0,0%
Pullman organizzato 0,0% 1,3% 0,0% | 4,4% 100% 0,0%
Treno 14,8% 8,6% 0,9% | 15,6% 0,0% 20%
Aereo 3,7% 5,9% 0,9% | 0,0% 0,0% 5,7%
Motocicletta/scooter 3,7% 5,3% 0,0% | 2,2% 0,0% 0,0%
Bicicletta 3,7% 2,6% 0,0% | 2,2% 0,0% 0,0%
Camper 3,7% 7,9% 18,9% 17,8% 0,0% 2,9%
Imbarcazione 3, 7% 0,7% 2,7% | 0,0% 0,0% 0,0%
Altro 0,0% 1,3% 0,9% | 0,0% 0,0% 0,0%
Totale 100% 100% 100% | 100% 100% 100%

| turisti che soggiornano a Giulianova si spostano in cittd soprattutto a piedi (46%) o in
bicicletta (32,3%h AOT NOA 1 6EIi DAOOT Al AE Adl®nkllakhagdidkaazal T O
dei casi Sebbene in minoranza, non mancano AT 1 1T OT AEA 1711 OET O1 AEAI
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(17,4%) mentre poco utilizzati risultano sia 16 A O O1 A Gi®i mptacikli@2,2%). 11 quadro non
muta sensibilmente se distinto per provenienza, con una ridistribuzione apprezzabile di valori
soltanto tra pedoni e ciclisti, con questi ultimi piu numerosi tra gli stranieri.

Tabella 25. Una volta giunto a destinazione, quale m

ezzo di trasporto usa?

Italiani Stranieri Totale turisti
Piedi 46,6% 41,9% 46%
Bicicletta 31,3% 38,7% 32,3%
Moto/scooter 2,3% 1,6% 2,2%
Automobile 17,6% 16,1% 17,4%
Autobus 2,1% 1,6% 2%
Totale 100% 100% 100%

Buona parte della domanda turistica giuliese tradisce attitudini di vacanza alquanto

stanziali, rivelando in quasi due casi su tre (65,8%xi non effettuare visite ai comuni limitrofi
durante il proprio soggiorno.

Piu attivi risultano i turisti stranieri, il 44,7% dei quali dichiara di spostarsi fuori
"EOI EATT OA 1T AT AT 0061 AATT A OAAAT UAR 1 A1 O0OA
come siano i turisti anziani a trovarsi piu di rado nella condizione di oltrepassare i confini
della propria localita di villeggiatura (19,6%).

Tabella 26. Le capita, durante il soggiorno a Giulianova, di visitare comuni limitrofi?

Italiani Stranieri Totale turisti
Si 32,6% 44, 7% 34,2%
No 67,4% 55,3% 65,8%
Totale 100% 100% 100%

Grafico 17 A chi capita di visitare comuni limitrofi

inbasealla ZAOAEA A6 AOU

durante il soggiorno a Giulianova

1829
30-44 osi
O No
45-64
p
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La non numerosa quota di turisti che compie spostamenti (34,2% del campione totale) si
reca per la maggior parte h comuni contigui, rimanendo assai spesso entro i lirti della
DOl OET AEA AE 4AOAIT jpoOhOrqs ) DI AEE AEA OAOAA
OAOOI 1 A -AOAEA AEA OAOOT EI OAOOT AAIT 181 AOOUL
dimostrano i trasferimenti verso altre regioni.

Le mete preferite sono altre localita sul litorale (63,4%), specialmente Alba Adriatica,
Tortoreto, Roseto e San Benedetto del Trontg mentre per leAOAOOOET 1T E  Tlitdistli 6 AT OC

optano soprattutto per Civitella del Tronto, Teramo e Atri.

Grafico 18 Area geografica di destinazione delle escursioni

0,6%

O Provincia di Teramo
0 Resto dell'Abruzzo
o Marche

o Altro

86,6%

Tabella 27. Localita maggiormente visitate

% sul totale
escursionisti
ALBA ADRIATICA 20%
TORTORETO 16,6% E"tfotega
CIVITELLA DEL TRONTO 10,2% el
ROSETO DEGLI ABRUZZI 6,8%
TERAMO 5,9%
SAN BENEDETTO DELTRONTO 4,9%
ATRI 4,4%
MARTINSICURO 3,4%
PINETO 2,9%
NERETO 2,4%
PESCARA 2,4%
CASTELLI 204 _ o -
ALTRE LOCALITA 18.1% Grafico 19. Ubicazione delle localita
Totale 100% visitate dagli escursionisti
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V.2, Giudizi dei turisti su alcuni aspetti della mobilita urbana

Le opinioni richieste ai turisti riguardano indistintamente il territorio comunale, senza
divisioni tra parte alta e parte bassa della citta.

La prima domanda si riferisce alproblema dell ifguinamento atmosferico, che non risulta
percepito affatto da oltre un decimo dei turisti intervistati e che & giudicato poco presene a
Giulianova da ben il 68,1%del campione. Assai poco tangibili, su questo argomento, sono le
differenze di parere tra il sottocampione italiano e quello straniero.

Grafici 20-28 1 OAT Ol i DOAOGAT OA A ' EOI EAT T OA
atmosferico secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)

16,8%

0 Molto @ Abbastanza B Poco HPernulla ©Non so

17% 2,1%
Stranieri

1,59 16.7% 3,7%
Italiani ’
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"EOAEUE AT AITCEE A NOAITE OOI168ETNOET Al AT OI
anche a questo proposito i pareri positivi sono largamente maggioritari, con un contenuto
aumento di chi lo percepisce abbastanza (24,5%) a discapito di chi lo subisce poco (59,3%)

Questo moderato spostamento €& piu avvertibile nel campione straniero che in quet
italiano.

Grafici 22238 1 O0AT 01 1 DOAOGAT OA A ' EOI EAT T OA
secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)

DOT /

m\

1,6%117,3%

O Molto [ Abbastanza B Poco HPernulla & Nonso

2,1%
Stranieri

15% 22.8% 1,5%
Italiani
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Molto buono é anche il giudizio sui marciapiedi: per il 21,8% dei turisti il problemanon
esiste affatto e per un ulteriore 56,1% la carenza € di poca entita.

La differenza di opinioni tra italiani e stranieri sul tema & molto esigua. Solo poco piu di
01 AAAEiIT AE NOAOOE Ol OEi E AE Apiaidd aygion@ntdpdr 1 6 AO
un responso dibassa criticita (68%).

Grafici 24-25 Quanto é presente a Giulianova il problema della carenza di marciapiedi
secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)

1,.9%
"r08%
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. 03% 201% 2,1%
Italiani
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Quasi perfettamente omogeneo al giudizio sui marciapiedi, e quindi altrettanto
soddisfacente, € il parere sulle zone pedonalisu cui soltanto il 20% dei turisti ha qualcosa da

obbiettare.

Queste voci moderatamente critiche appartengono in misura lievementemaggiore della
media al sottocampione strariero.

Grafici 26-27. Quanto e presente a Giulianova il problema della carenza di zone pedonali
secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)
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Italiani
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Sebbene rimangano maggioritari ipareri poco (42,6%) o per nulla (8,5%) critici circa
1 8AAAAOOEOA OAITTAEOU AAIT A AOOT h dredativamdnte OOA OA
O0O0i 1 8A0OCI i AT O h OEA POOA Al1T DI AEEOOEI A pPOT OA
In questo caso il campione nazionale e quelloextranazionale mostrano una marcata
disparita di opinioni, con gli stranieri nettamente piu propensi degli italiani a giudicare
abbastanza presente a Giulianova il problema della circolazione automobilistica troppo veloce

Grafici 282y 8 1 0A1T 01T 1t DOAOAT OA A ' EOIisgEvaivdlotitd defel D OI
automobili secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)

2,9% /_2,7%

43,4%

O Molto [ Abbastanza EPoco HPernulla [ Nonso
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o 4.3% 61,7%
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- B 40,7%
Italiani 1
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Quasi la meta turisti intervistati (47,6%) ritiene abbastanza pericolosigli incroci a
Giulianova, e a questioccorre aggiungere un altro 2,4% che ha ungiudizio assai negativo. Di
poco minore € invece la somma dei pareri poco (40,2%) o per nulla (7,2%) critici.

A essere piu severi, anche su questo problema, sono gli stranieri, che nel 66% dei casi
(contro il 47,7% degli italiani) lo considerano abbastanza(61,7%) o molto (4,3%) presente.

Grafici 30-31. Quanto & presente a Giulianova il problema della pericolosita degli incroci
secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)
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Italiani
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Se i veicoli sono percepiti come generatori di problemitanto per la loro velocita quanto
per il modo in cui attraversano gli incroci stradali, il traffico, dal punto di vista dei flussi
complessivi, non viene considerato un problema particolarmente rilevante dalla maggior parte
dei turisti che scelgono Giulianova come meta di vacanzall 63,3%lo giudica poco intenso e un
ulteriore 6,1%dichiara di non subire da esso alcun effettonegativo.

Gli italiani si dimostrano ancora una volta la compagine meno in allarme visto che oltre il
70% di essi ritiene pao o per nulla sussistente il problema

Grafici 32-33. Quanto é presente a Giulianova il problema de  gli elevati flussi di traffico
secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)
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In virtd di questa scarsa preoccupazione per la mole di traffico estivo sulle strade di
Giulianova, e magari anche per via della bassa percentuale di spostamenti che i turisti
compiono in automobile quando vi si trovano in vacanza, sta di fatto che per unalarga
maggioranza del campione neanchd 8 A | B delle($tthde costituisce un problema: circa tre
intervistati su quattro, indipendentemente dalla loro nazionalita, le reputa poco (64,6%) o per
nulla (9,6%) strette.

Grafici 34-35. Quanto € presente a Giulianova il problema dell e strade eccessivamente
strette secondo i turisti (campione intero e distinto per nazionalita)
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QuestaOAUET T A A Aicondlugé ilugtrenéld Idopinioni dei turisti su due ulteriori
AOBDAOOE OECOAOAAT OE 1T A TTAEITEOU O OOAT EAEI An |
servizio urbano e delle biciclette.

Nonostante sia molto esigua la quota di turisti intervistati che predilige spostarsi in
AOOT AGO OT A Oi1 OA GCEOTOA A '"EOIEATTOA jarqn O
campione (il 27,4% pari a oltre cento unita) non ha mancato di esprimere il proprio parere in
merito AT 1 8 AZAZEAEAT UA AAlI OOAODPI 001 DOAAI EAT 11 A/
rispondenti, i risultati attestano una larga prevalenza di moderatamente soddisfatti(71,8%),
mentre la percentuale complessiva degli scontenti si colloca attorno ai 25 purit

Tabella 28. Quanto ritiene efficiente il trasporto pubblico locale?

% sul campione totale % sul totale dei rispondenti
Molto 0,8% 2,9%
Abbastanza 19,7% 71,8%
Poco 5,3% 19,4%
Per nulla 1,6% 5,9%
Non so 72,6% 0,0%%
Totale 100% 100%

, 601 OEI A avanzah EiBulish @ Atata quella di indicare le soluzioni migliori per
rendere pit diffuso e frequente | &ligxo della bicicletta a Giulianova Quasi a pari merito,
OEOPAOOEOAIT AT OA ATT EI ¢ahor AdeaE atti¢are servigidili 1 A O
bike-sharing (bici pubbliche in prestito) e quella di migliorare le piste ciclabili esistenti e/o
creare nuovi tratti. Circa un quinto delle proposte (19,6%Yiguarda la garanziadi una maggiore
sicurezza stradale per chi viaggia sulle due ruote mentre riscuote poco successo tra ituristi
uno pzione segnalata da quasi un quarto dei residenti, quella di rendere disponibili bici
elettriche a pedalata assistita (11,7%).

Grafico 36. A suo parere, cosa € piu efficace per stimolare i cittadini a usare
maggiormente la bicicletta?

Migliorare e creare nuovi tratti ciclabili I 31%
Servizi di bike-sharing I 32,6%
Strade piu sicure I 19,6%
Bici elettriche a pedalata assistita I 11, 7%

Altro ] 0,9%

Non sa/non risponde I 4%
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Si scopre, saminando i dati pit in dettaglio, che AA AOODPEAAOA 1 8AO0EOOAI
rete di bici pubbliche in prestito sono soprattutto i turisti piu giovani , ed emerge altresiche la
guota proporzionalmente maggiore di suggerimenti relativi alle bici elettriche a pedalata
assistita proviene dal segmento piu anziano.Per contro, le fasce mediane risultanoessere
quelle pit legatOA Al 1 8 EAA A a AdfazioheEdT pistel cidldbil), Ameritre i consigli di
OAT AAOA DPET OEAOOA 1T A OOOAAA DPAO E AEAI EOOE O
AAT 1 6ET OAOOEOOAOT 8
Tabella 29. Suggerimenti per spingere le persone a usare piu spesso la bicicletta
AEOOET OE PAO AZEAOAEA ABAOQU

16-29 | 3044 4564 P 0

Migliorare le piste ciclabili esistenti e creare nuovi tratti 25,2%| 31,8%)| 36,2% 26,6%
Attivare servizi di bike-sharing 40,6% | 36,4% | 26,3%| 22,8%
Rendere disponibili bici elettriche a pedalata assistita 12,6%| 7,6% | 13,2% 19%
Rendere piusicure le strade 15,3% 19,3% 21,7% 22,8%
Altro 1,8%| 1,3% 0,0% | 0,0%
Non sa/non risponde 45%| 3,6%| 2,6% 8,8%
Totale 100% 100% | 100% | 100%

51 801 OEi A AE OO0 EdottdainpioAe nAzbiale AsAtOdampldestraniero non
offre particolari spunti di riflessione, se non quello legato all & E | dap#te dei visitatori
OAOCEAAT OEAERAITATSIAODIOA®IAOA 1 AO0AT UETTA OI POAOODOO(
ai ciclisti.

Tabella 30. Suggerimenti per spingere le persone a usare piu spesso la bicicletta
distinti per nazionalita

Italiani Stranieri
Migliorare le piste ciclabili esistenti e creare nuovi tratti 30,6% 33,9%
Attivare servizi di bike-sharing 33% 29,2%
Rendere disponibili bici elettriche a pedalata assistita 11,4% 13,9%
Rendere piu sicure le strade 19,4% 21,5%
Altro 1% 0,0%
Non sa/non risponde 4.6% 1,5%
Totale 100% 100%
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La presente sezionefODAOEZAEAA EI COAAl AE O1T AAEOZAUEITTA
00 O1T A OAOEA AE AODPAOOE AEA AAOAOOAOEUUATI

argomenti che vanno dagli esercizi alberghieri gli eventi culturali, dalla sicurezza della
I1TAATEQOU Al 1 6AOOEOOAT UA | AAEAAS

Il monitoraggio inizia con le strutture ricettive , a proposito delle quali il giudizio dei
turisti € di larga approvaziong anche in considerazione del fatto che il 8% degli intervistati si
¢ astenuto dd 1 & A O P aréril pAichd alldygiato in case private Come si nota nella parte
destra del grafico successivo, un quartodel campione, d netto dei non rispondenti, ha
espresso un parere molto positivg mentre un ulteriore 67,8% si & detto abbastanza

soddisfatto. La quota dei giudizi negativi tocca appena il 7,3% dei rispondenti

Grafico 37. Quanto si ritiene soddisfatto delle strutture ricettive (alberghi, B&B,
residence, camping, ecc.)?

67,8%
A—

42%
—

38%

24,9%
15,4%

| 2.7% 1,9% 43% 39

Campione totale Campione al netto dei non rispondenti

M Molto M Abbastanza 4 Poco M Pernulla & Non so

Il parere degli stranieri &€ ancor piu positivo di quello degli italiani; tra i primi, oltretutto,
si riduce al 2% la quota di coloro che nonesprimono opinioni, in virtt di una loro presenza
proporzionalmente maggiore negli esercizi alberghieri.

Tabella 31 Grado di soddisfazione sulle strutture ricettive in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 15,8% 12,8%
Abbastanza 39,2% 61,7%
Poco 2,4% 4,3%
Per nulla 2,1% 0,0%
Non so 40% 21%
Totale 100% 100%
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ADOI PT OEOI AE O18A1 6OA 11T AAITEOGU AE Al 1T CCEIlh
DAO OAAAT UAR OE OA Qédtga daydidranzA tiindnirispdste (CE5H) goich®1 A
solo una quota ridotta di intervistati vi ha soggiornato. Al netto dei OT I T O1 @ diudidd AE A
sulle case in affitto @comunque positivo: il 182% di quanti rispondono & molto soddisfatto, il

74% lo € abbastanza.

Grafico 38. Quanto si ritiene soddisfatto delle case in affitto?

79,5%
- - 74%

15,2% 18,2%
7,8%

Campione totale Campione al netto dei non rispondenti

3,7% 1.6%

M Molto # Abbastanza 4 Poco M Non so

Il giudizio sulle case in affitto & simile se si confrontano le componenti italiana e straniera
del campione, con risultati ampiamente positivi da parte di entrambi.

Tabella 32 Grado di soddisfazione sulle case in affitto in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 15,8% 12,8%
Abbastanza 39,2% 61,7%
Poco 2,4% 4,3%
Per nulla 2,1% 0,0%
Non so 40% 21%
Totale 100% 100%

La ristorazione, si sa,é uno dei punti di forza del territori o, e i turisti non mancano di
riconoscerlo: tre quarti di essi reputa ristoranti, pizzerie e altri servizi di ristorazione
abbastanzasoddisfacenti, mentre un ulteriore quinto ne da un giustizio molto positivo. Quasi
del tutto assentii giudizi di disapprovazione.
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Grafico 39. Quanto si ritiene soddisfatto della ristorazione (ristoranti, pizzerie, ecc.)?
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Il giudizio dei turisti stranieri sul livello della ristorazione € migliore di quello degli
italiani : non muta la quantita di giudizi positivi ma aumenta sensibilmente la loro intensita.

Tabella 33 Grado di soddisfazione sull a ristorazione in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 18,5% 36,2%
Abbastanza 75,7% 59,6%
Poco 2,1% 2,1%
Per nulla 0,6% 0,0%
Non so 3% 2,1%
Totale 100% 100%

Gli stabilimenti balneari di Giulianovasi dimostrano un altro punto di forza, ricevendo un
grado di consensisuperiore al 90% tra quanti a riguardo hanno espresso un parere

Grafico 40. Quanto si ritiene soddisfatto degli stabilimenti balneari?
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Gli stranieri EAT T 1 O1 61T PETEITA BDET AdegiAiialiad sug EAOA
stabilimenti balneari: un minor tasso di non risposte (4,3% vs. 16,7%#¢ una maggiore quota sia
di giudizi di forte apprezzamento (31,9% vs. 20,7%giadi scarsasoddisfazione (10,6% vs. 5,8%)

Tabella 34. Grado di soddisfazione sugli stabilimenti balneari in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 20,7% 31,9%
Abbastanza 55,9% 53,2%
Poco 5,8% 10,6%
Per nulla 0,9% 0,0%
Non so 16,7% 4,3%
Totale 100% 100%

Eccellente é il giudizio complessivo sul senso di ospitalita della cittadinanza. | pareri
molto (30,4%) e abbastanza %8,2%) positivi raggiungono il 88,6% del totale.

Grafico 41 Quanto si ritiene soddisfatto del senso di ospitalita della cittadinanza?

56,1% 58,2%
Prm— A—
29,3% 30,4%
_aw— A—
8,2% 8,6%
2,7% 3,7% 2,8%
Campione totale Campione al netto dei non rispondenti

i Molto # Abbastanza '4Poco ™ Per nulla #Non so

Il senso di ospitalita dellapopolazione locale & apprezzatosia dalladomanda estera che da
quella domestica. Anche qui gli stranieri mostrano pA OE 01 8 A O @eEphrkri sAperiere,1 A
con un maggior numero sia d molto che di poco soddisfatti rispetto agli italiani.

Tabella 35 Grado di soddisfazione sul senso di ospitalita in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 28,3% 36,2%
Abbastanza 57,1% 48,9%
Poco 7,3% 14,9%
Per nulla 3% 0,0%
Non so 4,3% 0,0%
Totale 100% 100%
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Promosse ampiamente anche la cortesia e la professionalitd degli operatori turisticial
netto dei non rispondenti, il 65,8% del campione si dice abbastanza soddisfatt e il 21,26 ne da
un giudizio molto positivo. Del tutto sporadiche le vocifortemente critiche.

Grafico 42. Quanto si ritiene soddisfatto della cortesia e della professionalita degli
operatori turistici?

65,8%
56,4%
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A
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M Molto # Abbastanza 14 Poco ™ Per nulla # Non so

Il parere dei turisti stranieri riguardo al grado di cortesia e professionalita degli operatori
turistici e piu positivo di quello degli italiani : i molto soddisfatti si collocano a quota 21,354,
laddove tra gli italiani non arrivano al 18%.

Tabella 36. Grado di soddisfazione sulla cortesia/professionalita degli operatori
turistici in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 17,6% 21,3%
Abbastanza 56,5% 55,3%
Poco 10,3% 6,4%
Per nulla 1,2% 2,1%
Non so 14,3% 14,9%
Totale 100% 100%

Mostre, concerti, rassegne, dibattti, incontri con autori, e tutti quegli eventi che hanno
AT OOEOOGEOI E Al 1 OATeSiGH Glulahdva helEdEApOL9A risuleDo eSO Al A
stati apprezzati dai visitatori. Quasiil 70% d coloro che hanno espresso un giudizidn materia
(16 [B6M06 del totale degli intervistati) & abbastanza soddisfatb, e a questa quota vaaggiunto il
9,6% dipersonecheene AEAT T 1T 111 O Al2W0ekcamphneioRIAOE Al 1 6B h
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Grafico 43. Quanto si ritiene soddisfatto degli eventi culturali svoltisi a Giulianova nel
AT 00T A A (candedi,0nOsi€) rassegne, dibattiti, ecc.)?
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Detto che i giudizi positivi prevalgono in tutti i segmenti del campione, va osservato chei
meno entusiasti e informati sugli eventi culturali sono i giovani, che in quasi il 20% deicad
sospendno il giudizio e in oltre un quarto si dichiarano insoddisfatti. Sostanzialmente
omogeneiE CEOAEUE AAI T A ERAOODOAAG ROV AE 1AEAOBERARLM OU
inferiori alla media i pareri molto o abbastanza soddisfatti edi conseguenza relativamente
superiori i giudizi sfavorevoli.

Tabella 37. Grado di soddisfazione sugli eventi culturali inbase Al 1 A /mAOAE
i

16-29 30-44 45-64 P
Molto 8,6% 7% 10,3% 7,1%
Abbastanza 44,4% 66,9% 61,9% 55,4%
Poco 24, 7% 15,5% 13,4% 21,4%
Per nulla 2,5% 0,7% 1% 1,8%
Non so 19,8% 9,9% 13,4% 14,3%
Totale 100% 100% 100% 100%

Dalla disaggregazione del dato per cittadinanzaemerge anzitutto un maggior tasso di
risposta tra i turisti stranieri (89,4% contro 86%), segnoche questo segmento di domanda
nutre un interesse lievemente maggiore a frure AAT 1 81 £FAOOA A DI OOOAIT
inOAT AAT AT1T A AT i A PAOOA ET OACOAITUD Altrofadpktio difusEAA OO A
certo rilievo e la conferma di una maggioredifferenziazione di giudizio da parte degli stranieri,
meno inclini degli italia ni a esprimere in massa apprezzamenti moderati Ancora una volta,
infatti, tra gli stranieri sono maggiori sia le quote dei molto appagati che quelle dei poco
soddisfatti.
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Tabella 38 Grado di soddisfazione sugli eventi culturali in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 6,7% 19,1%
Abbastanza 61,4% 42.6%
Poco 16,7% 25,5%
Per nulla 1,2% 2,1%
Non so 14% 10,6%
Totale 100% 100%
'i DPET 1 8APPOAUUAIT AT OT AT AEA DPAO T A 1T AT EEAAOGOA

netto di quanti non si sono sentiti in grado dare un giudizio, nel 70,5% dei casiottengono un
parere abbastanza positivo e nel 83,9% molto favorevole. Quasi nulle la disapprovazioni totali.

Grafico 44. Quanto si ritiene soddisfatto delle manifestazioni popolari?
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8%
0,8% 0,9%
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Le opinioni di italiani e stranieri sulle manifestazioni popolari si differenziano nella
maniera solita, | OOEA AOOOAOGAOQOI O 1 ET 1d® sewAdd®©iuna AE O
conseguente superiore varieta di giudizio rispetto ai primi .

Tabella 39. Grado di soddisfazi one sulle manifestazioni popolari per  cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 13,4% 23,4%
Abbastanza 67,5% 46,8%
Poco 10,3% 21,3%
Per nulla 0,6% 2,1%
Non so 8,2% 6,4%
Totale 100% 100%
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La vita notturna di Giulianova e per lo piu ritenutaidonea daquanti vi hanno soggiornato
in estate, facendoregistrare O1 6 Al PEA DOAOAI AT UA AE CHGREGE 11 A
rispondenti, pari al 513% del totale degli intervistati). La quota dei poco soddisfatti,
comunque, e superiore a quella di coloro che esprimono un forte apprezzamento.

Grafico 45. Quanto si ritiene soddisfatto della vita notturna, in generale?
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#1161 I T Ddl filer@idiall Enl gfado di esprimere un parere sulla vita notturna
AAAOAOGATTT ATT 1 6AO0ARAOIE e A28 hnnie AdoURR6% dodoli 65E1 v
anni. Tenendo conto di questo aspetto, si pud tuttavia riscontrare come i giudizi si
mantengano grosso modoain linea, conO1T 6 AT PEA | Ai@autatiodipdsitiva.

Tabella 40. Grado di soddisfazione sullavitanotturna inbase Al 1 A AOAEA

16-29 30-44 45-64 P 0Oi
Molto 24, 7% 8,5% 9,3% 7,1%
Abbastanza 40,7% 61,3% 53,6% 37,5%
Poco 23,5% 14,8% 14,4% 7,1%
Pernulla 6,2% 0, 7% 3,1% 1,8%
Non so 4,9% 14,8% 19,6% 46,4%
Totale 100% 100% 100% 100%

Non si rilevano particolari differenze di opinione sulla qualita della vita notturna tra
domanda italiana ed estera eccetto una maggiore disponibilita AE N OA OO&SHIMDE | A
pareri (89,4% vs. 80,2), in massima parte positivi
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Tabella 41. Grado di soddisfazione

Molto
Abbastanza
Poco

Per nulla
Non so
Totale

sull a vita notturna

in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
11,9% 12,8%
50,2% 59,6%
15,5% 14,9%
2, 7% 2,1%
19,8% 10,6%
100% 100%

Piuttosto diffusa é la soddisfazionedei turisti per il decoro urbano e k manutenzione
delle aree verdi di Giulianova. La quota sfiora il 40% la quota di quanti attribuiscono un
giudizio ottimo e raggiunge il 47,3% la @mponente di intervistati che da un parere abbastanza

positivo.

Grafico 46. Quanto si ritiene soddisfatto del decoro urbano e delle aree verdi?
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| turisti stranieri, pur dichiarandosi in larga maggioranza soddisfattisul decoro urbano e
sulla cura dellaaree verdi(73%circa di giudizi molto e abbastanza positivi), si dimostrano su
questo argomentopiu severidei turisti italiani: tra i primi, le percentuali di poco (20,7%%6) o per
nulla (2,7%) contenti risultano piu che doppie rispetto ai secondi (rispettivamente, 9,2 e 1%)

Tabella 42. Grado di soddisfazione

Molto
Abbastanza
Poco

Per nulla
Non so
Totale

su decoro urbano/aree verdi

per cittadinanza

Italiani Stranieri
7% 10,6%
77,8% 51,1%
12,5% 25,5%
1,5% 2,1%
1,2% 10,6%
100% 100%
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Un altro punto a favore dell 8 | AE&AtOdiuliese & dato dalla scarsa diffusione di
comportamenti antisociali in grado di generare allarme o fastidio nei visitatori. Il grado di
sicurezza percepitae sufficientemente alto nella larga parte dei essi (76,3%) con una quota
complessiva nettadi giudizi positivi pari a 91,6 punti percentuali.

Grafico 47. Quanto si ritiene soddisfatto della sicurezza/tranquillita di Giulianova ?
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estreme.Nel caso deituristi piu anziani, in particolare, la quota dei molto soddisfatti totalizza
il 21,4% che si aggiunge a quella del 71,4% fatta registraredai giudizi di moderata

soddisfazione.

Tabella 43. Grado di soddisfazione su sicurezza/tranquillita

16-29
Molto 16%
Abbastanza 69,1%
Poco 7,4%
Per nulla 3,7%
Non so 3, 7%
Totale 100%

inbase A1 1 A AAOAE
30-44 45-64 P 0i

9,2% 12,4% 21,4%
83,8% 74,2% 71,4%
4,9% 9,3% 3,6%
0,0% 2,1% 3,6%
2,1% 2,1% 0,0%
100% 100% 100%

Sostanzialmente equilibrato tra italiani e stranieri, con un@mpia prevalenza digiudizi
positivi in ambedue i campioni, € il giudizio sulla sicurezzae sulla tranquillitd di Giulianova

come destinazione turistica estiva
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Tabella 44. Grado di soddisfazione su sicurezza/tranquillita per  cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 13,1% 14,9%
Abbastanza 76% 78,7%
Poco 6,4% 6,4%
Per nulla 2,1% 0,0%
Non so 2,4% 0,0%
Totale 100% 100%
51 Al OO0 OAOOEUET AEA OEAT OOA TA1 11 O6AOT AAI

qualita e alla disponibilitd di impianti sportivi. A Giulianova come altrove tuttavia, lo sport &

OEODPT OOA AAOA OOI i1 6AOCT T ATOT j1 A NOAI Eh AOEAAT
utenti, o quantomeno come spettatori, almeno uno di questi impianti). Poco piu di un terzo

del campione totale (36,4%) ha dato un giudizio su di essi Giudizi che comunque, in larga
parte, risultano abbastanza positivi con quote di poca o nulla soddisfazione pari al 14,6%

Grafico 48. Quanto si ritiene soddisfatto della qualita e disponibilita di impianti sportivi?
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rispondono, i piu critici sono i turisti tra 16 e i 29 anni (i massimi utilizzatori degli impianti ),
sebbene, comunque, la gran parte di essi conferisca un giudizio molto o abbastanza positivo.
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Tabella 45. Grado di soddisfazione sugliimpianti sportivi inbase A1 1 A /AEAAOAE A

16-29 30-44 45-64 P 0Oi
Molto 6,2% 0,7% 2,1% 0,0%
Abbastanza 35,8% 34,5% 21,6% 17,8%
Poco 4,9% 2,8% 5,2% 0,0%
Per nulla 3, 7% 0,0% 3,1% 1,8%
Non so 49,4% 62% 68% 80,4%
Totale 100% 100% 100% 100%

Il giudizio dei turisti stranieri sugli impianti sportivi € leggermente piu generoso di quello
degli italiani, comungque ampiamente positivo.

Tabella 46. Grado di soddisfazione sugli impianti sportivi  in base alla cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 13,1% 14,9%
Abbastanza 76% 78,7%
Poco 6,4% 6,4%
Per nulla 2,1% 0,0%
Non so 2,4% 0,0%
Totale 100% 100%

Alla domanda sulla pulizia delle spiagge liberg oltre il 30% del campione non ha fornito
alcuna risposta. Ricalcolata al netto di costoro, la platea di intervistati promuove questo
AOPAOOT AAIT T 61 A££A OO A sebdnesiakoAan diudigi HiPiera Ao0disfazionel
(5%) e arrivi al 25,6% la quota dei poco soddisfatti

Grafico 49. Quanto siriti ene soddisfatto della pulizia delle spiagge libere?
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A parte la diversita nel tasso di risposta, che come di consueto € maggiore trdigtranieri
(36,2 vs. 30,7%), non emergono differenze di rilievo dalla disaggregazione dei daper
provenienzasul temadella pulizia delle spiagge liberea Giulianova

Tabella 47. Grado di soddisfazione sulla pulizia delle spiagge libere per cittadinanza

Italiani Stranieri
Molto 3% 6,4%
Abbastanza 46% 38,3%
Poco 17,3% 19,1%
Per nulla 3% 0,0%
Non so 30,7% 36,2%
Totale 100% 100%

Il 44,246 dei turisti che fornisce un parere sui servizi specifici per bambinili approva nella
maggioranza dei casj con Bb,®6 di giudizi molto soddisfatti e un 71% di opinioni abbastanza
positive.

Grafico 50. Quanto si ritiene soddisfatto dei servizi specifici per bambini (parchi
gioco, bambinopoli, animazione, ecc.)?
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| servizi per bambini sono maggiormente conosciuti, e quindi giudicati, da componenti la
/A OAE Ara iA36 A 042 anni, doveverosmilmente si contano pitl genitori di figli in eta
infantile: di essi si esprime il 563%, contro il 46,4% delle persone tra i 45 e i 64 anne tassi di
risposta ancora minori tra i piu anziani e soprattutto tra i piu giovani. In tutte le componenti,
in ogni caso,si riscontra una solida maggioranza di pareri positivi.
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